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• EXTENSIÓN 

– Superficie: 53.219 km² 

– Participación Porcentual:  

    en la Argentina 1,41 % 

    en el NOA 11,3 % 

 

 

• ASPECTOS HUMANOS 

– Población Total: 611.888 hab. 

– Densidad Media : 11,5 Hab./km² 

 

ASPECTOS GENERALES 
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RUTA NAC. Nº 9 

FERROCARRIL 

PASO DE JAMA 

COMPONENTE VIAL Y FERROVIARIO 

DE LA PROVINCIA DE JUJUY 

RUTA NAC. Nº 34 

VIAS DE COMUNICACION 

RUTA NAC. Nº 40 
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Utilizado como 
vinculo de 
conexión 

permanente entre 
el Atlántico y el 

Pacifico. Es 
transitable en 
toda época del 
año, permite 
acceder a los 

puertos de aguas 
profundas del 
Pacifico. Es el 

único paso 
fronterizo 
totalmente 

pavimentado al 
norte del paso 

Cristo Redentor en 
Mendoza 

PASO DE JAMA: CUESTA DE LIPAN 

PASO DE JAMA 
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La realidad en JUJUY de las ORGANIZACIONES PRODUCTIVAS  

 revelan una conjunción de déficit como: 

 

 
• Baja escala de producción individual, imposibilidad de 

abastecer la demanda de mercado en forma individual. 

 

• Baja tecnificación, problemas de sanidad y calidad que exige 
el mercado. 

 

• Falta de información de mercado (precios, volúmenes 
transados, calidades exigidas, packaging adecuado, 
características del sistema comercial, canales, etc.) 

• Insuficiente capacitación en técnicas comerciales. 

 

• Desconocimiento o tendencia a la indiferencia de las normas 
de calidad y sanidad de presentación de productos vigentes en 
los mercados de destino, agravada, en algunos casos, por la 
utilización de variedades de producto no adecuadas a la 
demanda de los mercados consumidores 
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• Falta de información apropiada y oportuna sobre tendencias y 
comportamientos de los mercados, deficiencia que impide o 
dificulta la identificación y difusión de alternativas 
productivas o productos demandados por los mercados 
consumidores. 

• Escasa difusión y adopción de modalidades asociativas para 
la comercialización de productos, agravada por las 
dificultades iniciales de índole administrativa y de 
gerenciamiento que presentan estas formas para productores 
que no disponen de posibilidades de acceso a programas 
institucionales de capacitación. 

• Escasa experiencia en el posicionamiento y/o diferenciación 
de productos en los mercados a través de estrategias de 
marketing. 

• Desconocimiento de los canales de comercialización y excesiva 
intermediación, situación que provoca una disminución de los 
precios recibidos por el productor y, consecuentemente, 
menores ingresos netos. 



SIG-BD 

La consecuencia de estas 

limitantes provoca 

debilidades en las cadenas 

productivas y  comerciales 

que se agravan con la 

cultura empresarial 

estado/dependiente, y poco 

exportadora. 
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Producir con CALIDAD es un 
requisito básico para mejorar 

la COMERCIALIZACION  
DE CUALQUIER PRODUCTO  

CALIDAD  
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INTELIGENCIA 

COMERCIAL 

MERCADO  

INTERNO 

MERCADO 

EXTERNO 

 FORTALECIMIENTO  

A ORGANIZACIONES 

PRODUCTIVAS 

  

AGENCIA de COMERCIALIZACION 

 

ESCUELA VIRTUAL  

DE CAPACITACION 
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FUNCIONES 

• Vincular al sector productivo para producir de acuerdo a los 
requisitos del comprador Nacional o  Internacional. 

 

• Realizar tareas de difusión y promoción de  CALIDAD en el 
“PRODUCTO” a través de  capacitaciones específicas.  

     

• Asesorar a las Organizaciones Productivas sobre como mejorar sus 
productos  y en la penetración de los diferentes mercados. 

 

• Concertar convenios y coordinar con instituciones públicas o 
privadas mediante acciones de Inteligencia Comercial. 

 

• Promover la participación de empresarios en ferias, exposiciones, 
convenciones, rondas de negocios, a fin que los  mismos tengan 
contacto directo con los potenciales compradores. 

 

• Capacitación y asesoramiento en  toda la temática de la 
Comercialización como asi también de Planes de Negocios y 
Planes de Marketing. 
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OBJETIVOS 

• Mejorar la Comercialización de todos los sectores 
productivos en los  mercados regionales y del exterior. 

 

• Promover una cultura  de  CALIDAD,  en el productor.- 

 

• Incrementar  el número de empresas exportadoras. 

 

• Nuclear a los productores en iguales condiciones para 
alcanzar  calidad, cantidad y continuidad. 

 

• Insertar sus productos en el  mercado interno y externo 
en óptimas condiciones. 
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CAPACITACION 

 
   Se definió que la capacitación, debería 

estar orientada a la solución de 
distintas falencias en temas tales  
como: gerenciamiento, marketing, 
técnicas de venta y logística de 
abastecimiento, elaboración de planes 
de negocio, formas asociativas de 
ventas, calidad y Denominación de 
Origen, comercio exterior, negociación 
comercial, atención al cliente,etc . 
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ESCUELA 
VIRTUAL DE 

CAPACITACION 
 

www.cursos.comercializar.jujuy.gov.ar 
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 Incrementar la Asistencia y Capacitación en 
temas de comercialización a los responsables de 
emprendimientos productivos de toda la Provincia 
de Jujuy, con una visión de cadena de valor.  

 

Fomentar la creación de encadenamientos 
productivos. 

Generar la creación de RED de INTERCAMBIO 
COMERCIAL 

Facilitar el acceso a información actualizada que 
tratan sobre toda la actividad comercial.  

 

OBJETIVOS 
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TELECONFERENCIA 
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Certificamos que Marina Guadalupe, CHEDA , DNI Nº 27.681.628 , ha 

aprobado el Curso de: “ NEGOCIACION ” realizado bajo la modalidad 

virtual, con una duración de 48 horas reloj. 
  

 

                                                   SAN SALVADOR DE JUJUY, Diciembre de 2008 

        Ing. Rubén Pascual  Tito                                                 Gustavo Ortiz                                                           Ing. Walter Diaz Benetti         

                   Director                                                                     Secretario                                                             Ministro de Producción   

      Agencia de Comercialización                                   Secretaria de Desarrollo PYME e                                

                                                                                               Integración Regional                                                      
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EVOLUCION DESDE 2007 AL 2009
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Alumnos Aprobados
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ALUMNOS INSCRIPTOS por CURSOS

INTRODUCCION AL 

MARKETING

14%

LOGISTICA

6%

NEGOCIACION

7%

ORGANIZACIÓN PARA LA 

COMERCIALIZACION

8%

LAS 5 S CALIDAD

6%

ALFABETIZACION DIGITAL

14%

ATENCION AL CLIENTE

14%

CONTABILIDAD

13%

COSTOS

7%

VENTAS POR INTERNET

11%
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AGENCIA DE COMERCIALIZACION 

www.comercializar.jujuy.gov.ar 

Tel 0388 – 4310762       San Salvador de JUJUY        Prov. de JUJUY 

GRACIAS  POR SU ATENCION!!!!

http://www.comercializar.jujuy.gov.ar/

